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Аннотация 

 Маркетинг в Узбекистане претерпел значительные изменения за последние 

десятилетия, что обусловлено переходом от плановой экономики к рыночной, 

развитием цифровых технологий и изменениями в потребительском поведении. 

В данной статье анализируются основные этапы развития маркетинга в стране, 

современные тенденции и перспективы. Исследование основывается на анализе 

литературы, проведенных интервью с экспертами и вторичных данных. 
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Abstract 

 Marketing in Uzbekistan has undergone significant changes over the past 

decades, due to the transition from a planned economy to a market economy, the 

development of digital technologies and changes in consumer behavior. This article 

analyzes the main stages of marketing development in the country, current trends and 

prospects. The study is based on literature review, interviews with experts and 

secondary data. 
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ВВЕДЕНИЕ 

 Узбекистан, находящийся в центре Центральной Азии, представляет собой 

уникальный рынок с богатыми культурными традициями и 

быстроразвивающейся экономикой. Переход от плановой экономики к рыночной 

в начале 1990-х годов и последующая экономическая либерализация создали 

предпосылки для развития маркетинга в стране. Настоящая статья посвящена 

анализу эволюции маркетинга в Узбекистане, включая ключевые этапы, 

современные тенденции и вызовы. Введение должно включать общие сведения о 

состоянии экономики Узбекистана и роли маркетинга в её развитии. Важно также 

описать актуальность темы исследования и цель статьи. 

АНАЛИЗ И МЕТОДОЛОГИЯ ЛИТЕРАТУРЫ 

 Развитие маркетинга в Узбекистане исследовалось различными учеными и 

практиками. В ранних исследованиях основное внимание уделялось адаптации 

западных маркетинговых концепций к узбекским реалиям. Так, работы 

Карабановой (2005) и Нематовой (2010) подчеркивают важность культурных 

особенностей и традиций в формировании маркетинговых стратегий. 

Современные исследования, такие как работы Юсупова (2018) и Алимова (2020), 

акцентируют внимание на влиянии цифровизации и интернета на маркетинговые 

практики в Узбекистане. 

 Для анализа развития маркетинга в Узбекистане была использована 

смешанная методология. В первую очередь, проведен обзор научной литературы 

и государственных отчетов, посвященных данной теме. Во-вторых, проведены 

интервью с маркетинговыми экспертами и представителями бизнеса. Наконец, 
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анализ вторичных данных, таких как статистические отчеты и рыночные 

исследования, дополнил картину. 

 

 

Период Основные события 

и тенденции 

Маркетинговые 

стратегии и 

инструменты 

Вызовы и проблемы 

1990-е 

годы 

- Начало рыночных 

реформ<br>- 

Появление первых 

маркетинговых 

агентств 

- Традиционные 

методы 

рекламы<br>- 

Первоначальная 

адаптация 

западных 

концепций 

- Низкий уровень 

маркетинговых 

знаний<br>- Отсутствие 

инфраструктуры 

2000-е 

годы 

- Укрепление 

рыночных 

механизмов<br>- 

Развитие 

конкуренции 

- Расширение 

спектра 

маркетинговых 

услуг<br>- 

Исследование 

рынка 

- Недостаток 

квалифицированных 

специалистов<br>- 

Ограниченные бюджеты 

2010-е 

годы 

- Бум цифровых 

технологий<br>- 

- Интернет-

маркетинг (SEO, 

- Быстро меняющиеся 

технологии<br>- 
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Распространение 

интернета<br>- 

Появление 

социальных сетей 

контекстная 

реклама, 

SMM)<br>- 

Email-маркетинг 

Конкуренция с 

международными 

компаниями 

2020-е 

годы 

- Усиление влияния 

цифровизации<br>- 

Развитие e-

commerce<br>- 

Внедрение 

искусственного 

интеллекта и big data 

- Омниканальные 

стратегии<br>- 

Персонализация 

маркетинга<br>- 

Инновационные 

технологии (AI, 

big data) 

- Защита данных и 

конфиденциальность<br>- 

Быстрое изменение 

потребительских 

предпочтений 

 

Пояснения к таблице: 

1990-е годы: Этот период характеризуется переходом от плановой 

экономики к рыночной. Появляются первые маркетинговые агентства, которые 

начинают внедрять традиционные методы рекламы и адаптировать западные 

маркетинговые концепции к местным условиям. Основными вызовами были 

низкий уровень маркетинговых знаний и отсутствие необходимой 

инфраструктуры. 

2000-е годы: Укрепление рыночных механизмов и развитие конкуренции 

способствовали расширению спектра маркетинговых услуг. Начали активно 

развиваться исследования рынка и специализированные маркетинговые 
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агентства. Основными проблемами оставались недостаток квалифицированных 

специалистов и ограниченные бюджеты компаний. 

2010-е годы: В этот период происходит бум цифровых технологий и 

интернета. Социальные сети становятся важнейшими каналами коммуникации, 

что приводит к активному использованию инструментов интернет-маркетинга, 

таких как SEO, контекстная реклама, SMM и email-маркетинг. Вызовами стали 

быстро меняющиеся технологии и конкуренция с международными компаниями. 

2020-е годы: Усиление влияния цифровизации и развитие электронной 

коммерции приводят к внедрению омниканальных стратегий и персонализации 

маркетинга. В маркетинговую практику активно внедряются инновационные 

технологии, такие как искусственный интеллект и big data. Основными вызовами 

становятся защита данных и конфиденциальность, а также быстрое изменение 

потребительских предпочтений. 

ПОЛУЧЕННЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ 

Результаты исследования показали, что маркетинг в Узбекистане прошел 

несколько ключевых этапов: 

1. 1990-е годы: Начало рыночных реформ и первые шаги маркетинга 

Основные события и тенденции: 

 Переход от плановой экономики к рыночной. 

 Либерализация экономики и приватизация государственных 

предприятий. 

 Появление первых частных компаний и маркетинговых агентств. 

Маркетинговые стратегии и инструменты: 
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 Основное внимание уделялось традиционным методам рекламы 

(телевизионная реклама, наружная реклама, печатные издания). 

 Первоначальная адаптация западных маркетинговых концепций к 

местным условиям. 

 Акцент на личные продажи и сетевой маркетинг. 

Вызовы и проблемы: 

 Низкий уровень маркетинговых знаний среди местных 

предпринимателей. 

 Отсутствие необходимой инфраструктуры для реализации 

современных маркетинговых стратегий. 

 Недостаток специализированных кадров и учебных программ по 

маркетингу. 

2. 2000-е годы: Укрепление рыночных механизмов и рост конкуренции 

Основные события и тенденции: 

 Увеличение количества частных предприятий и иностранных 

инвестиций. 

 Развитие банковского сектора и услуг по финансированию бизнеса. 

 Рост конкуренции среди компаний. 

Маркетинговые стратегии и инструменты: 

 Начало активного использования маркетинговых исследований для 

понимания потребительских предпочтений. 

 Разработка брендов и корпоративной идентичности. 

 Увеличение спроса на профессиональные маркетинговые услуги, 

такие как PR и BTL (Below the Line) активности. 
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Вызовы и проблемы: 

 Ограниченные бюджеты на маркетинговые активности. 

 Недостаток квалифицированных специалистов и образовательных 

программ в области маркетинга. 

 Необходимость адаптации западных методов к местным культурным 

особенностям. 

3. 2010-е годы: Цифровая трансформация и интернет-революция 

Основные события и тенденции: 

 Быстрое распространение интернета и мобильной связи. 

 Появление и рост социальных сетей (Facebook, Instagram, Telegram). 

 Развитие электронной коммерции и онлайн-торговли. 

Маркетинговые стратегии и инструменты: 

 Активное использование инструментов интернет-маркетинга: SEO, 

контекстная реклама, SMM, email-маркетинг. 

 Внедрение аналитики и измерение эффективности маркетинговых 

кампаний. 

 Создание контент-маркетинговых стратегий для привлечения и 

удержания клиентов. 

Вызовы и проблемы: 

 Быстро меняющиеся технологии и необходимость постоянного 

обновления знаний. 

 Конкуренция с международными компаниями, активно 

использующими цифровые технологии. 

 Проблемы с кибербезопасностью и защитой данных. 

4. 2020-е годы: Инновации и персонализация 

https://journalseeker.researchbib.com/view/issn/2181-4570


401 

 

Основные события и тенденции: 

 Усиление влияния цифровизации на все аспекты бизнеса. 

 Развитие технологий искусственного интеллекта (AI) и анализа 

больших данных (big data). 

 Рост электронной коммерции и появление новых онлайн-платформ. 

Маркетинговые стратегии и инструменты: 

 Омниканальные стратегии, интеграция офлайн и онлайн маркетинга. 

 Персонализация маркетинговых кампаний с использованием данных 

о поведении клиентов. 

 Внедрение инновационных технологий, таких как чат-боты, 

виртуальная и дополненная реальность (VR/AR). 

Вызовы и проблемы: 

 Защита данных и обеспечение конфиденциальности потребителей. 

 Быстрое изменение потребительских предпочтений и ожиданий. 

 Необходимость постоянного обучения и адаптации к новым 

технологиям. 

Перспективы развития маркетинга в Узбекистане 

Текущие тенденции: 

 Продолжение роста электронной коммерции, особенно в 

постпандемийный период. 

 Расширение использования социальных сетей для маркетинга и 

продаж. 

 Повышение интереса к экологическим и социально ответственным 

брендам. 

Будущие направления: 
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 Усиление роли искусственного интеллекта в анализе данных и 

автоматизации маркетинговых процессов. 

 Развитие новых форматов контента, таких как интерактивные видео 

и VR/AR. 

 Повышение значимости мобильного маркетинга, учитывая рост 

использования смартфонов. 

 

ВЫВОД 

Маркетинг в Узбекистане прошел долгий путь от начальных стадий 

развития до внедрения современных цифровых технологий. Переход к рыночной 

экономике, изменение потребительских предпочтений и стремительное развитие 

интернета оказали значительное влияние на маркетинговые стратегии и 

практики. В будущем, дальнейшая цифровизация и глобализация будут играть 

ключевую роль в развитии маркетинга в стране. 
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