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Annotatsiya
Mazkur maqolada globalizatsiya jarayonlari sharoitida kichik biznesning rivojlanish imkoniyatlari va duch kelayotgan muammolari tahlil qilinadi. Kichik biznes global bozor integratsiyasida yangi savdo imkoniyatlariga ega bo‘lishi, zamonaviy texnologiyalardan foydalanishi va xalqaro hamkorlikni kengaytirishi mumkin. Shu bilan birga, kuchli raqobat, moliyaviy resurslarga cheklangan kirish, texnologik rivojlanishdan ortda qolish va me’yoriy-huquqiy muammolar uning rivojlanishiga to‘sqinlik qilmoqda. Maqolada xalqaro tajriba asosida kichik biznesni qo‘llab-quvvatlash mexanizmlari va O‘zbekiston sharoitida qo‘llash mumkin bo‘lgan yechimlar ham yoritilgan.
Kalit so‘zlar: Globalizatsiya, Kichik biznes, Raqobat, Innovatsiyalar, Bozor integratsiyasi, Moliyaviy resurslar, Xalqaro hamkorlik, Texnologiya, Barqaror rivojlanish, Huquqiy muhit
Аннотация
В статье рассматриваются возможности и проблемы малого бизнеса в условиях глобализации. Малый бизнес получает новые перспективы для интеграции в мировой рынок, использования современных технологий и расширения международного сотрудничества. Вместе с тем его развитию препятствуют высокая конкуренция, ограниченный доступ к финансовым ресурсам, отставание в технологическом развитии и нормативно-правовые барьеры. В работе также представлены механизмы поддержки малого бизнеса на основе международного опыта и их возможное применение в условиях Узбекистана.
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Annotation
This article examines the opportunities and challenges of small business in the context of globalization. Small enterprises gain new prospects for integration into the global market, the use of modern technologies, and the expansion of international cooperation. However, their development is hindered by intense competition, limited access to financial resources, lagging technological development, and regulatory barriers. The paper also discusses mechanisms of supporting small businesses based on international experience and their possible application in the context of Uzbekistan.
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Kirish
Globalizatsiya jarayonlari bugungi kunda dunyo iqtisodiyoti rivojlanishining asosiy omillaridan biri sifatida qaralmoqda. Jahon xo‘jaligi integratsiyasi, savdo-sotiqning erkinlashuvi, transport va kommunikatsiya tizimlarining rivojlanishi natijasida milliy iqtisodiyotlar o‘zaro bog‘lanib, yagona global bozorga integratsiyalashmoqda. Bunday sharoitda kichik biznesning o‘rni va ahamiyati yanada ortib bormoqda. Chunki kichik biznes moslashuvchanligi, tezkor qaror qabul qilish qobiliyati, innovatsiyalarni tez joriy etish imkoniyati bilan ajralib turadi. Shu sababli ham globalizatsiya sharoitida kichik biznes iqtisodiyotning barqarorligi va raqobatbardoshligini ta’minlashda muhim rol o‘ynaydi.
Kichik biznes globalizatsiya sharoitida bir qator yangi imkoniyatlarga ega bo‘lmoqda. Avvalo, xalqaro bozorlar ochilishi va savdo to‘siqlarining qisqarishi kichik biznes subyektlariga eksport hajmini kengaytirish, yangi hamkorlar topish hamda xorijiy investitsiyalarni jalb qilish imkonini bermoqda. Ikkinchidan, zamonaviy axborot-kommunikatsiya texnologiyalarining rivojlanishi kichik korxonalar uchun xalqaro bozorga chiqishni osonlashtirmoqda. Internet orqali marketing, onlayn savdo va elektron to‘lov tizimlaridan foydalanish kichik biznesning xalqaro miqyosda raqobatbardoshligini oshirish imkonini yaratmoqda. Uchinchi jihat shundaki, globalizatsiya jarayonida bilim va texnologiyalar tez tarqaladi, bu esa kichik biznes subyektlariga ilg‘or innovatsion tajribalarni o‘z faoliyatiga tatbiq etish imkonini beradi.
Shunga qaramay, kichik biznes globalizatsiya sharoitida qator muammolarga ham duch kelmoqda. Kuchli xalqaro raqobat kichik korxonalarni ko‘proq xarajat qilishga, mahsulot va xizmat sifatini doimiy ravishda oshirishga majbur qilmoqda. Moliyaviy resurslarga cheklangan kirish kichik biznesning asosiy muammolaridan biridir. Bank kreditlari stavkalarining yuqoriligi, garov ta’minotining yetishmasligi va moliyaviy bozorlarning rivojlanmaganligi kichik korxonalar uchun jiddiy to‘siqlarni yuzaga keltirmoqda. Shu bilan birga, texnologik rivojlanishdan ortda qolish kichik biznesning xalqaro bozordagi raqobatbardoshligini pasaytiradi. Bundan tashqari, me’yoriy-huquqiy muhitning mukammal emasligi, byurokratik to‘siqlar va tartibga solishdagi murakkabliklar ham kichik biznes rivojiga salbiy ta’sir ko‘rsatmoqda.
O‘zbekiston sharoitida ham kichik biznesning globalizatsiya jarayonlariga qo‘shilishi uchun katta imkoniyatlar mavjud. Mamlakatda kichik biznes va xususiy tadbirkorlikni qo‘llab-quvvatlash davlat siyosatining ustuvor yo‘nalishlaridan biri hisoblanadi. Soliq imtiyozlari, kredit resurslari, eksportni rag‘batlantirish dasturlari va erkin iqtisodiy zonalar kichik biznesning rivojlanishi uchun muhim poydevor yaratmoqda. Shu bilan birga, xalqaro tajribalarni o‘rganish, kichik biznesni global ta’minot zanjirlariga jalb etish, elektron tijorat imkoniyatlaridan foydalanish O‘zbekiston kichik biznesining xalqaro bozordagi mavqeini yanada mustahkamlashi mumkin.
Umuman olganda, globalizatsiya kichik biznes uchun ikki tomonlama jarayon bo‘lib, bir tomondan keng imkoniyatlar ochsa, ikkinchi tomondan yangi muammolarni ham keltirib chiqarmoqda. Bu sharoitda kichik biznes muvaffaqiyat qozonishi uchun davlatning qo‘llab-quvvatlashi, qulay huquqiy muhit, moliyaviy resurslarga keng kirish imkoniyatlari va innovatsion rivojlanishni rag‘batlantirish muhim ahamiyat kasb etadi.
Asosiy qism 
Globalizatsiya jarayonlari kichik biznes uchun yangi imkoniyatlar va bir vaqtning o‘zida jiddiy muammolarni yuzaga chiqarmoqda. Bugungi kunda milliy iqtisodiyotlarning o‘zaro integratsiyalashuvi, xalqaro savdo oqimlarining ortishi hamda raqamli texnologiyalarning keng yoyilishi kichik biznesni global miqyosda faoliyat yuritishga undamoqda. Shu bilan birga, kichik biznes global bozor talablariga moslashishda, raqobatning keskinlashuvi va innovatsion jarayonlarning tezlashuvi sharoitida o‘zining barqarorligini ta’minlash zaruratiga duch kelmoqda [1].
Kichik biznesning globalizatsiya sharoitida rivojlanish imkoniyatlaridan biri bu – xalqaro bozorga chiqish imkonidir. Internet tarmog‘i, elektron tijorat va transport-logistika tizimlarining rivojlanishi kichik korxonalarga o‘z mahsulotlarini nafaqat mahalliy balki xorijiy xaridorlarga ham taklif qilish imkonini bermoqda. Masalan, kichik ishlab chiqaruvchilar Amazon, Alibaba yoki Etsy kabi platformalarda o‘z mahsulotlarini sotish orqali global xaridorlarga bevosita chiqish imkoniga ega bo‘lmoqda [2]. Bu esa eksport faoliyatini kuchaytirib, qo‘shimcha daromad manbai yaratadi.
Shuningdek, globalizatsiya sharoitida bilim va texnologiyalarga erkin kirish kichik biznes uchun katta afzallik hisoblanadi. Innovatsion texnologiyalar, dasturiy ta’minot, yangi ishlab chiqarish uslublari va biznes-modellarning tez tarqalishi kichik biznes subyektlariga samaradorlikni oshirish, xarajatlarni kamaytirish va mahsulot sifatini yaxshilash imkonini beradi [3]. Bunda davlatlar o‘rtasida bilim almashinuvi va xalqaro ko‘rgazmalar, biznes-forumlar, startap tanlovlari kichik korxonalar uchun yangi imkoniyat eshiklarini ochib bermoqda.
Biroq, kichik biznes globalizatsiya sharoitida bir qator muammolarga ham duch keladi. Ulardan eng asosiylaridan biri – kuchli raqobat muhitidir. Yirik transmilliy kompaniyalar bilan bir xil bozorda faoliyat yuritish kichik korxonalardan yuqori sifat, past narx va innovatsion yondashuvni talab qiladi [4]. Bu esa moliyaviy va inson resurslari cheklangan kichik biznes uchun jiddiy to‘siq bo‘lishi mumkin.
Yana bir muammo – tashqi bozorga chiqish uchun zarur bo‘lgan moliyaviy resurslarning yetishmasligidir. Kredit olish imkoniyatlarining cheklanganligi, yuqori foiz stavkalari, xalqaro investitsiyalarni jalb qilishdagi qiyinchiliklar kichik korxonalarni o‘sishdan to‘xtatib qo‘yishi mumkin [5]. Shu bilan birga, valyuta kurslarining o‘zgaruvchanligi va bojxona tartiblaridagi murakkablik ham kichik biznesning global savdo faoliyatida xavf omiliga aylanadi.
Kichik biznesning globalizatsiya davridagi yana bir muammosi – intellektual resurslarning yetishmasligidir. Xorijiy bozorda muvaffaqiyatli ishlash uchun menejment, marketing, xalqaro huquq va moliyaviy savodxonlik darajasi yuqori bo‘lishi talab etiladi. Ammo ko‘plab kichik korxona rahbarlari va xodimlari ushbu bilim va tajribaga ega emasligi ularning faoliyatini cheklab qo‘yadi [6].
Shunga qaramay, davlatlar tomonidan kichik biznesni qo‘llab-quvvatlash bo‘yicha olib borilayotgan siyosatlar globalizatsiya sharoitida ularning imkoniyatlarini kengaytiradi. Soliq imtiyozlari, eksportni rag‘batlantirish dasturlari, kichik biznes fondlari va inkubatsiya markazlari kichik biznesni xalqaro maydonga olib chiqishda muhim ahamiyat kasb etadi [7]. Misol uchun, Yevropa Ittifoqi va Osiyo mamlakatlarida kichik biznesni qo‘llab-quvvatlash dasturlari orqali startaplar uchun grantlar, subsidiyalar va treninglar tashkil etilmoqda.
Globalizatsiya sharoitida kichik biznes muvaffaqiyatining asosiy omillaridan biri – innovatsion faoliyatdir. Innovatsion mahsulot ishlab chiqarish, raqamli marketing texnologiyalaridan foydalanish, mijozlar bilan tezkor muloqot qilish tizimlarini yo‘lga qo‘yish kichik biznesning global bozordagi raqobatbardoshligini oshiradi [8]. Ayniqsa, raqamli texnologiyalardan foydalanish kichik korxonalar uchun globalizatsiya bosimlarini yengillashtirishga yordam beradi.
Kichik biznes uchun yana bir imkoniyat – xalqaro kooperatsiya va sheriklikdir. Xorijiy kompaniyalar bilan qo‘shma loyihalar yaratish, franchayzing tizimiga qo‘shilish, xorijiy brendlar bilan hamkorlik qilish kichik biznesning barqaror rivojlanishini ta’minlaydi [9]. Shu bilan birga, turizm, IT xizmatlari, ta’lim va savdo kabi sohalarda kichik biznesning xalqaro hamkorlik doirasi kengayib bormoqda.
Globalizatsiya sharoitida kichik biznesning faoliyatini barqarorlashtirish uchun davlat, xususiy sektor va ilmiy muassasalar o‘rtasida hamkorlik alohida ahamiyat kasb etadi. Innovatsion ekotizimlarni shakllantirish, texnoparklar va biznes-inkubatorlar faoliyatini rivojlantirish kichik biznesni global raqobatga tayyorlaydi [10].
Xulosa qilib aytganda, globalizatsiya kichik biznes uchun ham imkoniyatlar, ham muammolarni yuzaga chiqaradi. Mahalliy bozorlardan tashqariga chiqish, innovatsiyalarni joriy qilish, xalqaro sherikliklarni kengaytirish kichik biznesning asosiy ustunliklari hisoblanadi. Shu bilan birga, moliyaviy resurslar cheklanganligi, raqobatning keskinligi va bilim yetishmovchiligi kabi muammolarni hal qilish uchun davlat siyosati va biznesning o‘z tashabbuslari uyg‘unlashishi talab etiladi. Shundagina kichik biznes global iqtisodiyotda munosib o‘rin egallashi mumkin [11].
Xulosa
Globalizatsiya sharoitida kichik biznesning imkoniyatlari va muammolarini tahlil qilish shuni ko‘rsatadiki, bu sektor milliy iqtisodiyotning barqarorligi va raqobatbardoshligini ta’minlashda hal qiluvchi o‘rin tutadi. Kichik biznes global bozorlarning kengayishi, xalqaro texnologiyalar, innovatsiyalar va investitsiyalar oqimi tufayli o‘z faoliyatini rivojlantirish uchun keng imkoniyatlarga ega. Xususan, eksport salohiyatini oshirish, yangi texnologiyalarni joriy etish, xorijiy hamkorlar bilan aloqalarni kuchaytirish hamda xalqaro standartlarga mos mahsulot ishlab chiqarish orqali kichik biznes global integratsiya jarayonida faol ishtirok etishi mumkin.
Biroq, imkoniyatlar bilan birga muammolar ham mavjud. Globalizatsiya sharoitida kichik biznes vakillari kuchli raqobat, moliyaviy resurslarning yetishmasligi, xalqaro marketing va menejment ko‘nikmalarining sustligi, shuningdek, tashqi iqtisodiy ta’sirlarga yuqori darajada bog‘liqlik kabi qiyinchiliklarga duch kelmoqda. Bundan tashqari, intellektual mulkni himoya qilish, raqamli texnologiyalarga moslashish, ekologik barqarorlik masalalari ham kichik biznes faoliyati uchun dolzarb muammolardan biri bo‘lib qolmoqda.
Shu boisdan, kichik biznesni globalizatsiya sharoitiga moslashtirishda davlat tomonidan qo‘llab-quvvatlash mexanizmlarini kuchaytirish, soliq va kredit imtiyozlarini taqdim etish, raqamli infratuzilmani rivojlantirish, xalqaro savdo tizimiga integratsiya jarayonini jadallashtirish zarur. Shu bilan birga, tadbirkorlarning bilim va ko‘nikmalarini oshirish, biznesni boshqarish madaniyatini takomillashtirish va xalqaro bozor talablari asosida mahsulot sifatini oshirish kichik biznesning raqobatbardoshligini ta’minlashda muhim omil hisoblanadi.
Umuman olganda, globalizatsiya kichik biznes uchun yangi imkoniyatlar eshigini ochib berar ekan, mavjud muammolarni hal etish va to‘g‘ri strategik yondashuvni qo‘llash orqali ularni iqtisodiyotning “drayveri”ga aylantirish mumkin. Shu jihatdan qaraganda, kichik biznesning barqaror rivojlanishi nafaqat milliy iqtisodiyot, balki global iqtisodiy tizimning ham muvozanatli rivojlanishida muhim ahamiyat kasb etadi.
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